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CORONAS

SPR AUTOMOTRII

Somos un taller dedicado al detallado de pintura automotriz, lavado completo, polarizados,
vinilos decorativos, alarmas, GPS, sonido y luces, contamos con un personal altamente capac-
itado, en constante capacitacion, ademds de brindar una gran atencién al cliente.
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CORONAS

SPR AUTOMDOTRII

2.1 3 Coronas

Somos un taller dedicado al detallodo de pintura automotriz, lavado completo, polarizados, vinilos
decorativos, alarmas, GPS, sonido y luces, contamos con un personal altamente capacitado, en
constante capacitacion, ademds de brindar una gran atencion al cliente.

2.2 Presentacion

El siguiente manual de Identidad Corporativa reune todos los elementos constitutivos de la identidad visual 3
Coronas. Estos elementos constitutivos establecen las pautas de construccion de la marca como: su composicion,
el uso de tipografias, uso de colores, aplicaciones de la misma, versiones, usos correctos e incorrectos, etc.

La consolidacion de la marca necesita de atencidon especial a los lineamientos que se exponen en este manuadl,
como un documento que garantiza una unidad de criterios en la comunicacion y difusion publica. El manual debe
ser por tanto una herramienta presente en todas las aplicaciones de la identidad corporativa.

Las directrices que contiene este manual no pretenden restringir la creatividad, sino ser una guia que abra nuevas
posibilidades de comunicar de manera creativa su propia esencia.
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3.1Concepto

El imagotipo de 3 Coronas se construyd tomando conceptos
fundamentales para la parte visual, asi como también parte
importante que la complementa es la tipografia, que armoniza por
completo la composicion.

4

CORONAS

SPA AUTOMOTRII

3.2 Reticula de construccion

El imagotipo se inscribe y construye sobre una reticula de
construccion. El uso de esta reticula es especial para el disefio y
construccion del imagotipo, ya que nos beneficia para su correcta
manupulacién, como poder redimensionar en diversos tamanos
muy grandes o pequenos, tener una correcta armonia visual, una
estética organizada y un diseno con un proposito.

|
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4.1 Tipografia Corporativa

El imagotipo 3 Coronas se configura basado en la tipografia Copper Penny DTP
| con estilo de fuente Regular para darle firmeza e impacto en su estructura,
complementando para spa automotriz la tipografia BigNoodleTitling.
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Copper Penny DTP | Regular

A BCDEFGHI)JKLMNOPORSTUVWXYZ
abcdefghijkImnopqrstuvwxyz

BIGNOODLETITLING
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYI
1234567890

4.2 Tipografia Secundaria

Tipografia secundaria es para que acompane al logo un texto, una frase,
descripcion, Etc. Ya sea en papeleria corporativa o medios digitales. Se
compone de la fuente Candara

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890
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5.1 Principales solidos

Colores solidos o en plasta que
armonizan en un conjunto con
los colores degradados.

5.2 PANTONE

Las tintas directas Pantone para
salida de impresion en diferentes
formatos son las siguientes.

5.3 CMYK

Los siguientes colores son en
formato CMYK tintas planas, para
reproducir el imagotipo en varios
tipos de soporte impresos.

HEXADECIMAL HEXADECIMAL HEXADECIMAL
#DIAFIE #0OB8116 #000000

PANTONE PANTONE PANTONE
PN-7U P12-15U P179-16 U

CMYK CMYK CMYK
C:19 M:26 Y:94 K: 5 C: 34 M:37 Y100 K: 22 C:91M: 79 Y: 62 K: 97
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5.4 RGB

El modo de color RGB (Red, Green,
Blue) se debe wusar para
cualquier diserio digital. Esto
incluye websites, aplicaciones,
banners y cualquier otro disefo
que sea creado para  USO
electronico.

5.5 Versiones de color

Versiones de color en negativo y
positivo en caso que se requiera
reproducir el imagotipo a una
sola tinta o diferentes fondos de
color. Su uso es vdlido para
Digital e Impresos.

Todos los formatos de color mencionados pueden ser utilizados como complementarios o secundarios en caso de que los
colores principales no sea posible su uso en alguna aplicacion, soporte o medio visual, cuidando de manera especial que

RGB RGB RGB

R:209 G:175 B: 30 R:155 G:129 B: 22
i
CORONAS

SPA AUTOMOTRIL

Positivo

R:0G:0B:0

CORONAS

SPA AUTOMOTRIL

Negativo

se tomen correctamente para los diferentes usos tanto como digitales o impresos.
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6.1 Imagotipo (principal)

La version principal (imagotipo) en forma impresa como digital serd de la manera VERTICAL
en sus versiones diferentes de color, ya que es la version original de la marca 3 Coronas

b

CORONAS

SPR AUTOMOTRII

6.2 Isotipo

Es un elemento esencial usado para identificar la marca a pesar que no se muestre
completa. Es un signo grafico que no incluye el nombre de la entidad identificada, pero
incluye el elemento visual que compone toda la marca por una parte esencial de si misma.

M,

—
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7.1 Zona de proteccidn

Se ha establecido un drea de proteccion en torno al imagotipo. Esta drea deberd estar exenta de elementos

grdficos que interfieran en la percepcion y lectura de la marca. La construccion del drea de respeto queda

determinada por la medida “o”. Siempre que sea posible, es preferible aumentar al maximo este espacio
separando el imagotipo del resto de elementos del disefio (textos e imagenes).
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SPA AUTOMOTRIZ

7.2 Tamainos minimos

Desde un tamano maximo ilimitado, se establecen unos tamanos minimos que deben seguirse de manera
especial para reproducir el imagotipo de manera legible en cualquier tipo de medio, tanto en reproduccion de
medios impresos y medios digitales.

Medios impresos Medios digitales
» by
5 3cm ; 217 px
| SPA AUTOMOTRIL
35cm 250 px
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Imagen

7.3 Sobre fondos: Plasta [ Imagen

El imagotipo se debe ocupar de manera correcta cuando se utilice sobre fondos como plastas o fondos como

imagen. Cuidando que en ambos fondos el imagotipo se vea correctamente, sea legible, y se aprecien todos

sus elementos para su correcto uso. Se recomienda utilizar los colores corporativos cuando sea en plasta, esto
para mantener la imagen corporativa de la empresa.
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USOS INCORRECTOS

DANDIOAIOD POPIIUBPI 8P [DNUDN



Manual de identidad corporativa

8.1 Tipografia

Queda estrictamente prohibido hacer mal uso del

imagotipo de este punto en adelante, por lo cual la

tipografia del imagotipo no deberd ser reemplazada

por otra, no modificar tracking, ni tamano de la
misma, de igual manera los pesos.

X 4

J

CORONAS

SPA AUTOMOTRIL

8.2 Color

Queda estrictamente prohibido hacer cambio de
color en el imagotipo en cualquiera de sus versiones.

X
Nvey

\J

CORONAS

SPA AUTOMOTRIL

8.3 Rotacion

Queda estrictamente prohibido hacer una o varias
modificaciones, rotaciéon o movimiento al imagotipo.

X
3

CORONAS

SPA AUTOMOTRIL

8.4 Distorsion

Queda estrictamente prohibido distorsionar el
imagotipo al ancho o al largo de manera
desproporcionada.

b

4

CORONAS

SPA AUTOMOTRIZ

8.5 Alteracion de elementos

Queda estrictamente prohibido hacer alguna
alteracién en el imagotipo como cambiar elementos
por otros, mover tipografias, etc.

X
d

J

CORONAS

SPRA ARUTOMOTRIL

8.6 Sombras

Queda estrictamente prohibido agregar sombras o
contornos al imagotipo.

X by

\J

CO
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9.1 Letrero
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9.2 Uniforme
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